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S
torica azienda alimentare torine-

se nata come bottega per la ven-

dita al dettaglio nel 1918, oggi al-

la quarta generazione Fiorentini Ali-

mentari è uno dei principali player nei

segmenti di mercato dei sostitutivi

del pane, prodotti biologici, prodot-

ti dietetici, per intolleranze alimenta-

ri, snacks salutistici e creme spalma-

bili tra i leader nel mercato delle gal-

lette e del Peanut Butter grazie ai mar-

chi Fiorentini, Okbio, Ok-Brio, Natura

in Festa, Buon Alimenti e Bio Alimenti.

Un sito produttivo è a Torino (riqualifi-

cato nel 2023 proprio per ospitare l'in-

tera produzione del Peanut Butter Fio-

rentini) e l'altro stabilimento nell'area

industriale di Trofarello (Torino). Fio-

rentini ha chiuso i12024 registrando un

volume produttivo annuo di 170.000 t

di prodotto e un giro d'affari di 133 min

di euro, a172% realizzati sul canale del-

la gdo. "Quando si pensa a Fiorentini

- spiega Simona Fiorentini, export e

marketing manager Fiorentini Alimen-

tari- è difficile non ricordare gallette

e snackini del fortunato jingle che ha

accompagnato le nostre campagne di

comunicazione". Ciò che contraddi-

stingue tutte le referenze del merca-

to degli snack è la loro valenza saluti-

stica. L'offerta include prodotti salati
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Una pausa gustosa
senza sensi di colpa
Fiorentini Alimentari offre una gamma di sostitutivi
del pane e snack per chi ricerca un prodotto leggero
e nutriente, per gli sportivi e per i più piccoli

Sanzia Milesi

e dolci: dai Bio Si&No (triangolini a ba-

se di cereali e/o legumi), alle gallette,

lisce o ricoperte, fino alla gamma Snick

Snack - la non patatina. "I nostri pro-

dotti sono adatti alle esigenze di tutti:

per chi ricerca un prodotto leggero ma

nutriente, per gli sportivi, ma anche

per i più piccoli e coloro che si voglio-

no concedere un momento di break

SALUTISMO
PER TUTTI

Nuovi investimenti e strategie com-
merciali dell'azienda sono orienta-
ti a benessere e salute. ̀L'interesse
è alto, ma c'è anche ancora molta
diffidenza nei confronti delle novità
che non hanno uno storico di vendi-
ta. Nel biennio 2023-2024 abbiamo
investito 10 milioni di euro per
ampliare due reparti produttivi
e il magazzino di stoccaggio. Da
sempre abbiamo cercato di trasfor-
mare i prodotti salutistici in prodotti
per tutti, non solo per le persone con
particolari esigenze di salute. La no-
stra attività di ricerca e sviluppo è un
processo incessante, costantemente
orientato all'esplorazione di ricette
inedite per dare vita a nuove interpre-
tazioni dei nostri prodotti classici".

gustoso, ma senza troppi sensi di col-

pa". In Italia, relativamente al merca-

to degli snack salati, l'azienda ha regi-

strato una variazione in aumento, sia

a volume che a valore rispetto al 2023,

con un +28,3% a valore e 26,5% a volu-

me (Fonte: Circana mercato Estrusi Di-

cembre 2024, nella geografia nel cana-

le gdo Iper+Super+Lsp 2024). Tra i pro-

dotti più venduti nel 2024 ci sono pro-

prio i Bio Si&No di Mais 100g, mini-gal-

lette senza glutine e senza lievito, re-

alizzate da mais scelto e da agricoltu-

ra biologica. "A inizio 2025 abbiamo

presentato le ultime novità del nostro

portfolio dedicato agli snack: le Sni-

ck Snack al tartufo e alla zucca. Ven-

gono definite non-patatine perché so-

no la versione healthy e non fritta del-

le chips classiche. La prima è una croc-

cante chips a base di patate, non frit-

ta, dall'inconfondibile forma a trian-

golo arricchita da un raffinato tocco al

tartufo. Il secondo è uno snack di mais

soffice e leggero, arricchito dal sapo-

re delicato della zucca, non fritto, sen-

za glutine, e fonte di fibre. Tra le ultime

novità ci sono anche Le Romagnole, fo-

caccine leggere realizzate con i piselli

dell'Emilia-Romagna, un legume ricco

di proteine e fibre nonché parte inte-

grante della tradizione contadina".
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